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Gleichschaltung und Imagepflege

Der ,freie Fremdenverkehr” im ,Dritten Reich”

Das NS-Regime schenkte dem Tourismus mehr
Beachtung als je eine deutsche Regierung zuvor
und danach. Das galt nicht nur fir den spektaku-
l&ren Sozialtourismus der NS-Gemeinschaft Kraft
durch Freude (KdF). Auf diesem Feld beschritt
das Regime ganz neue Wege, im Bereich der
kommerziellen Touristik hingegen kniipfte es
an vorgefundene Strukturen an - und das mit
beachtlichem Erfolg.

Durch die krisenhaften Entwicklungen nach
dem Ersten Weltkrieg war der Fremdenverkehr
erstmals ein Gegenstand der Wirtschaftspolitik
geworden.! Allmahlich erkannte man die volks-
wirtschaftliche Bedeutung dieser Branche, die
sich im Laufe des 19. Jahrhunderts herausge-
bildet hatte. Der Riickschlag der Globalisierung
hatte sich auch verheerend auf die grenziiber-
schreitende Mobilitat ausgewirkt. Sie trat als
Faktor der Zahlungsbilanz ins Bewusstsein, und
allenthalben wurden protektionistische MaR-
nahmen ergriffen, um auslandische Touristen
anzulocken, inldndische aber im Lande zu halten.
Die Mittel der Wahl waren entsprechende Visa-
und Devisenbestimmungen und zentrale Werbe-
agenturen. Zweimal - 1924 und 1931 - belegte
die Reichsregierung Auslandsreisen fiir kurze Zeit
mit einer Strafgebihr.

Fir die Auslands- und Inlandswerbung glei-
chermaBen wurde 1920 nach dem Vorbild der
Schweiz und Italiens eine nationale PR-Agentur
installiert, die 1928 als Reichsbahnzentrale fiir
den Deutschen Reiseverkehr (RDV) der Bahn
iibertragen wurde. Die Reichsbahn war als wich-
tigster Anteilseigner eng verfilzt mit dem Mittel-
europdischen Reisebiiro (MER), dem mit Abstand
groten Reiseveranstalter in Deutschland. 1930,
kurz bevor die Weltwirtschaftskrise wirksam
wurde, erzielte es einen Rekordumsatz von 202
Millionen Reichsmark (RM), iber seine 750 Aus-
landsvertretungen kurbelte es den Inbound-
Tourismus an. Auch der Deutsche Bdderverband,
der Bund der Verkehrsverbdnde und der nur
beratende Reichsausschul8 fiir Fremdenverkehr
(RAFV) betrieben ein wenig Deutschlandwer-
bung. RDV und MER waren erfolgreiche Kons-
truktionen. Doch ein iibergreifender Spitzen-
verband kam nicht zustande; die Organisation
des Fremdenverkehrs gestaltete sich chaotisch:
Jeder gegen Jeden. Alle Versuche einer verbands-
politischen Orchestrierung der Branche verliefen
im Sande.

Nationalsozialistische
Tourismuspolitik

Das NS-Regime wollte die Urlaubsreise mit KdF
sozial und technisch revolutionieren, doch an
den Grundlinien der Weimarer Fremdenverkehrs-
politik hielt es fest: Férderung des Binnen- und
des Inbound-Tourismus, Drosselung des Out-
bound-Tourismus. Neu war die Verve, mit der
dies geschah - und dass es im Kontext einer
diktatorischen Politik erfolgte. Das hiel ers-
tens, den Tourismus auch fir die AuBenpolitik

in Dienst zu nehmen. Und zweitens, die Orga-
nisationen des Fremdenverkehrs durch Gleich-
schaltung unter Kuratel zu stellen.’

Ganz anders als in der Sowjetunion und spater
in der DDR, wo die private Touristik rasch
ausgeschaltet wurde, sollte sich die etablierte
Fremdenverkehrswirtschaft nach marktwirt-
schaftlichen Grundsatzen kraftig entwickeln.
Lediglich die Rahmenbedingen galt es poli-
tisch zu kontrollieren und dabei zu verbessern.
Umgehend machten sich die neuen Macht-
haber daran, das Kompetenz-Durcheinander
in dieser Branche nach dem ,Fithrerprinzip"
zu straffen.

Zentrale Figur dabei war der Reichsminister fur
Volksaufklarung und Propaganda Joseph Goeb-
bels, der auch zusammen mit dem Arbeits-
front-Leiter Robert Ley das sozialtouristische
KdF-Projekt voranbrachte. Neben Goebbels
stieg der bayerische Provinzpolitiker Hermann
Esser zum Oberherren des kommerziellen Tou-
rismus auf.

Als erstes wurden die verfeindeten Verkehrs-
und Baderverbdande zum Bund Deutscher
Verkehrsverbdnde und Bdder (BDVB) zwangs-
vereinigt. Zugleich wurde der ReichsausschuB
fiir Fremdenverkehr vom Verkehrs- zum Pro-
pagandaministerium verschoben und zu einer
Art Behorde aufgewertet. Goebbels richtete
ein Referat Verkehrswesen" ein und war nun
faktisch nicht nur Propaganda- sondern auch
Tourismusminister (,Bevollmachtigter der
Reichsregierung"). Allerdings blieb der Reichs-
verkehrsminister fiir die Schiffstouristik und
die Reisebiiros zustandig; letztere wurden in
der ,Fachgruppe Reiseunternehmen” zusam-
mengefasst, eine Art Zwangsinnung, die vor
allem unqualifizierte ,Newcomer" vom Markt
fernhalten sollte.

Prasident des BDVB wurde Hermann Esser. Er
verdankte seinen Posten hauptsachlich der Tat-
sache, dass er ein Mitstreiter Hitlers wahrend
der Miinchener ,Kampfzeit" gewesen war. 1935
wurde er auBerdem Leiter der Reichsgruppe
Fremdenverkehr in der Reichswirtschaftskam-
mer - dass der Tourismus zu den sieben Reichs-
wirtschaftsgruppen zahlte, unterstreicht seinen
Stellenwert beim Regime. Esser ibernahm auch
die Leitung des konkurrierenden RAFV und
baute den BDVB zum Reichsfremdenverkehrs-
verband (RFV) um.

Prasident des neuen Spitzenverbands wurde
formal Goebbels, geschaftsfiihrender Prasident
wurde Hermann Esser (der sich stets ,Prasident’
nennen lieB). Er war ein korrupter Postensamm-
ler und loste den nun eigentlich Gberfliissigen
RAFV nicht auf, sondern Gibertrug ihm zuneh-
mend - in gewisser Konkurrenz zur Reichsbahn-
Agentur RDV - die In- und Auslandswerbung;
ein Prestigeprojekt war das in mehreren Spra-
chen produzierte Edelmagazin ,Deutschland’,
das noch bis 1944 gedruckt wurde (obschon
Goebbels Tourismuswerbung langst verboten
hatte).> Die Aufgabenverteilung zwischen den
beiden Pseudo-Behdrden RFV und RAFV blieb



unscharf, dennoch war im Vergleich zur Weima-
rer Republik eine einigermaBen iibersichtliche
Struktur geschaffen.

Konkurrenz zu
Kraft durch Freude

Der RFV suchte primar den Binnentourismus
anzukurbeln und artikulierte die Interessen
seiner Mitglieder, die sich bevorzugt gegen
.Kraft durch Freude” richteten. Betonte KdF die
billigen Volksreisen ,stellen einen zusatzlichen
Verkehr dar”, sodass ,keinerlei Reibung mit dem
normalen Touristenverkehr auftreten” kénne, so
forderte Esser, ,wir werden im Fremdenverkehr
daflir zu sorgen haben, [..] daR die Zahl der
sozial [d.h. durch KdF] zu Betreuenden dauernd
abnimmt“# Einkommensiiberpriifungen bei der
Buchung von KdF-Fahrten waren wirkungslos;
das wichtigste Resultat des Konflikts war dann
vielmehr die rdumliche Trennung von staatli-
chem und kommerziellem Fremdenverkehr:> KdF
zog sich aus den ,etablierten Fremdenpldtzen"
zuriick, die nun wieder dem exklusiven Publikum
allein gehorten. Essers Wehklagen zum Trotz
erwies sich, dass die Branche mit der staat-
lichen Konkurrenz gut leben konnte. In der Tat
erschloss KdF dem Tourismus (auch) Schichten,
die bislang nicht verreisen konnten. Zugleich
allerdings (bten die Billigreisen einen betracht-
lichen Preisdruck auf das Reisevermittlungs- und
Beherbergungsgewerbe aus. Dessen ungeachtet
boomte die Branche:* Zwischen 1932,/33 und
1938//39 stiegen die Inldnder-Ubernachtungen
von 46 auf 121 Millionen. Der KdF-Sozialtou-
rismus erreichte einen Anteil von rund einem
Zehntel am gesamten und von einem Fiinftel
am touristischen Binnenreiseverkehr (er machte
gut die Halfte der Fremdeniibernachtungen
aus, der Rest entfiel auf Geschéaftsreisen, Heil-
kuren etc.). Das Mitteleuropdische Reisebiiro,
der vornehme Branchenprimus, erzielte 1938

archiv, Bild 183-2006-1128-501.

einen neuen Rekordumsatz von 250 Millionen
RM - mehr als das Doppelte des KdF-Touris-
mus-Umsatzes. Und zwar bei ungleich weniger
verkauften Reisen.- 1937, vor dem ,Anschluss”
Osterreichs, hatte KdF gut anderthalb Millionen
Molksgenossen" zu einer Urlaubsreise verholfen,”
das MER brachte es auf nicht einmal 60.000
Teilnehmer an Gesellschaftsreisen, darunter aber
auch wohlhabende Auslénder, die Geld ins Land
spilten.

Die Welt
zu Gast bei Nazis

Politik und Wirtschaft unternahmen groBe
Anstrengungen, Auslander nach Deutschland
zu locken.® Wahrend die Devisenbestimmungen
fiir Ausreisende im Sinne der schon von Briining
eingefiihrten Regeln fortgefiihrt und verscharft
wurden, wurde der Urlaub fiir Einreisende ver-
billigt: Sie konnten Reisemark - eine Variante
der Registermark, mit der seit 1931 Auslands-
schulden tiber Treuhander beglichen wurden - zu
einem verglinstigten Kurs erwerben, und die
Reichsbahn musste ihnen Rabatte einrdumen.
Dazu kam eine breite Imagekampagne, glei-
chermalBen von wirtschaftlichen wie politischen
Motiven getragen. In Rundschreiben wurde ein
besonders zuvorkommender Umgang mit auslén-
dischen Gasten angemahnt, bis hin zu Debatten,
ob ihnen der ,Hitler-GruB" zuzumuten sei. So lieR
die Landesstelle Kéln-Aachen des Propaganda-
ministeriums die Kommunalverwaltungen den
,ausdriicklichen Wunsch des Fithrers" wissen,
dass den Auslandsgasten ,jedes Entgegenkom-
men erwiesen wird und ihnen der Aufenthalt
in Deutschland so angenehm wie moglich zu
gestalten ist”. ?

Fir die umfangreiche Auslandswerbung blieb
- Goebbels unterstellt - die Reichshbahn-Agen-
tur RDV bestehen. Sie unterhielt nun rund 50
eigene Auslandsbiiros und gab neben Zeit-

Hermann Esser mit Blumenmddchen aus Wiesbaden beim Fest der deutschen Reise. Quelle: Bundes-
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Hermann Esser -
Auf und Ab eines
Nationalsozialisten

Barometergleich schwankte die Bedeu-
tung des bayrischen Nationalsozialis-
ten Hermann Esser (1900-1981) vor
und wdahrend des , Dritten Reiches™ Mit
kaum 20 Jahren war er 1920 Schrift-
leiter des ,Vilkischen Beobachters”
und dbernahm 1925 als NSDAP-Mit-
glied (Mitgliedsnummer 2!) das Amt
des Propagandaleiters. Esser biifte im
internen Streit um die Ausrichtung der
Partei 1925/26 massiv an Bedeutung
ein, konnte allesdings als Herausgeber
der NS-lllustrierten ,llustrierter Beob-
achter"” bis 1932 seine Position wieder
festigen. Nach zwei Ministerdmtern
in Bayern fand der fir seine Affdren
beriichtigte Esser im Bereich des Touris-
mus ein neues Wirkungsfeld. Nach dem
Zweiten Weltkrieg wurde er zundcht
als ,Mitldufer” eingestuft, 1949 von
einer deutschen Entnazifizierungskam-
mer hingegen als Hauptschuldiger -
Urteil: fiinf Jahre Arbeitslager. Nach der
Entlassung verdiente er seinen Lebens-
unterhalt ironischerweise in fiihrender
Position beim Tourismusunternehmen
.Bayrisches Reisebtiro”.

informationen 94 | Seite 9



Politik durch Tourismus

schriften, Broschiiren, Plakaten und Werbefil-
men 17 fremdsprachige Pressedienste heraus.
Es gelang, ein friedfertiges Deutschland zu ver-
markten, das Romantik und Natur mit sozialem
und technischem Fortschritt verband. Ab 1934
verstarkte Goebbels zudem mit GroBereignissen
wie den Heidelberger Reichsfestspielen die
internationale Aufmerksamkeit. Sie waren die
Wiederbelebung eines 1926,/28 veranstalteten
Freilicht-Theaters und sollten vor allem den
etablierten Salzburger Festspielen Konkurrenz
machen, war doch Osterreich ein Kampfplatz
zwischen den beiden ,Fiihrern” Mussolini und
Hitler geworden, der versuchte, mit einem fak-
tischen Ausreiseverbot (,1000-Mark-Sperre”),
den dsterreichischen Tourismus in die Knie zu
zwingen.'?

Die wohl auch in diesem Kontext ebenfalls
1934 auBerplanméaBig veranstalteten Oberam-
mergauer Passionsspiele lockten 400.000 in-
und auslandische Gaste an. Spater wurde sogar
die bis dahin einzigartige Autobahn beworben,
bei deren asthetischer Gestaltung als riesiges

SPEED ALONG
GERMAN REICHSAUTOBAHNEN

RDV-Plakat ,Speed along German Reichsauto-
bahnen”, ca. 1939. Quelle: Historisches Archiv
zum Tourismus, DO60/00-8.

Gesamtkunstwerk die Tourismusforderung eine
zentrale Rolle gespielt hatte - ,Speed along
German Reichsautobahnen”

Touristischer Volltreffer:
Olympia 1936

Die beste Gelegenheit, das Dritte Reich zu ver
markten, boten die XI. Olympischen Sommer-
spiele 1936 in Berlin (und Kiel) sowie, quasi
als Probelauf, die IV. Winterspiele in Garmisch-
Partenkirchen.'? Fiinf Jahre zuvor hatte der
Sportfunktionar Theodor Lewald die Spiele nach
Deutschland geholt und damit die sportpolitische
Achtung der Weimarer Republik beendet. Vielen
Nazis war die ,internationalistische” olympische
Idee zuwider, doch Lewald gelang es, Hitler
dafiir zu begeistern, und der belieB den ,Halb-
juden” auf dem Posten des Prasidenten des
Organisationskomitees. Boykott-Bestrebungen
in den USA machte federfiihrend der spatere
|OC-Prasident Avery Brundage zunichte. Der
vom Nationalsozialismus begeisterte Sportfunk
tionar witterte eine ,jlidisch-kommunistische Ver-
schwdrung” und tat die Niirnberger Gesetze von
1935, die Juden zu Deutschen zweiter Klasse
machten, als innere Angelegenheit ab - sein
Club in Chicago nehme schlieBlich auch keine
Juden auf, und Rassengesetze seien in Amerika
schon langst in Kraft. In der Tat: Die ,Jim Crow"
Gesetze zur Trennung von Schwarz und Weil
hatten die Blaupause fiir die Nirnberger Gesetze
geliefert. Deutsche Stellen versicherten, keines
falls wiirden jidische Sportler diskriminiert, und
so war Brundages Wirken erfolgreich: Die US-
Mannschaft reiste mit dber 300 Teilnehmern
und Teilnehmerinnen an. Insgesamt entsandten
49 Lander fast 4000 Athleten, dreimal soviel
wie vier Jahre zuvor bei den Olympischen Spielen
in Los Angeles.

Das Regime lieB sich die Chance nicht entgehen
und machte aus den bis dato nur maBig beach
teten Spielen ein wirkliches Weltereignis. Es hat
Olympia instrumentalisiert und zugleich neu
erfunden. Erstmals gab es den Fackellauf (eine
Idee Lewalds) und eine Life-Berichterstattung.
Weltweit ausgestrahlte Radio-Reportagen - im
Berliner Raum sogar Fernsehilibertragungen -
zogen die Menschen in den Bann, und Leni
Riefenstahls pathetische Olympiafilme heims:
ten anschlieBend internationale Preise ein. Das
Olympiastadion stellte alle bisherigen Sport-
bauten &sthetisch und funktional in den Schat-
ten; und erstmals waren die Athletinnen und
Athleten in einem Olympiadorf untergebracht
(das ,Dorf des Friedens" ging anschlieBend an
die Wehrmacht). Fir 15.000 Gaste mit schma-
lerem Geldbeutel wurde am Funkturm eine hol-
zerne ,KdF-Stadt" errichtet. In Berlin herrschte
ein weltoffenes, auf den ersten Blick tolerantes
Flair. Coca-Cola startete eine Werbekampagne;
die Presse maBigte sich und durfte nicht Uber
Rassenschande-Prozesse berichten; die antisemi
tische Propaganda verschwand aus dem Stadt-
bild; Juden hangten statt der fiir sie verbotenen
Hakenkreuzfahne eine Olympia-Flagge aus dem
Fenster. Und selbstredend unterblieb jegliche
Diskriminierung der angereisten Athleten. Zum
deutschen Kader zéhlte eine in den USA lebende
Alibi-Jiidin, die Silber im Florett holte und vom
JFiihrer" mit freundlichen Worten bedacht wurde
(wogegen eine jiidische Hochspringerin vorab
ausgeschlossen worden war). Unumstrittener



Liebling des Berliner Publikums wurde just ein
Afroamerikaner, der Leichtathlet Jesse Owens
aus den USA - was Hitler im Stadion zu einem
kaum verhohlenen Wutanfall provozierte. Owens
hatte sich zunachst fiir einen Boykott ausge-
sprochen und sah seinen Triumph zeitlebens
mit gemischten Gefuhlen. Brundage hingegen
bekundete noch 1971, die Berliner Spiele seien
.die besten in der modernen Geschichte” gewe-
sen. Dem Ausland demonstrierte das NS-Regime
damit jedenfalls Deutschlands Leistungskraft,
Friedfertigkeit und Kultiviertheit und kurbelte
zugleich den Tourismus an.

Zum Marketing gehorte es auch, die Rassen-
trennung dezent zu handhaben.'* Anlésslich
der Olympiade forderte Martin Bormann im
Namen von Hitlers Stellvertreter HeB, dass
Zutrittsverbote ,ohne besondere Gehassigkeit
zum Ausdruck bringen, dass Juden unerwiinscht
sein (Sic!)"'% Besucher aus westlichen Landern
sollten nicht verschreckt werden, und auf ,jiidi-
sches” Geld, ob Mark, Pfund oder Dollar, wollte
man nicht verzichten. Schilder wie ,Fiir Hunde
und Juden verboten” wéren da kontraproduktiv
gewesen. Deutsche Juden stellten ein kaufkraft-
starkes Marktsegment dar, das ihren geringen
Bevolkerungsanteil weit {ibertraf. Den lokalen
Stellen und den Hoteliers blieb ein beachtlicher
Spielraum: Manche wiesen Juden kategorisch
ab, andere keineswegs. In etlichen Ldndern der
Welt sah dies nicht anders aus. Mit staatlicher
Rickendeckung wurden nun viele Sommerfri-
schen und fast alle Seebéder fiir Juden bald
Tabu (siehe dazu die Kurz-Beitrdge in dieser
Ausgabe der ,informationen”). In vornehmen
Kurorten schien es hingegen, als habe sich
wenig gedndert. Eigens fiir das ,Judenbad”
Baden-Baden war 1933 das Spielbankverbot
aufgehoben worden. Die Kurverwaltung betonte
die ,Gastfreundschaft gegeniiber allen Besu-
chern [..] gleichgiiltig welcher Einstellung und
Rasse” - ein Affront gegen stramme Antisemi-
ten."> Doch 1937 kam die Wende. Zum Ent-
setzen der Hoteliers machte Reichsstatthalter
Robert Wagner, ein blindwiitiger Judenhasser,
im Land Baden die Rassentrennung in Kuror-
ten obligatorisch, und vom Reichsministerium
des Inneren kam dann ein Runderlass iiber in-
und auslandische ,jidische Kurgéste" heraus.
Esser, Antisemit aber auch Branchenlobbyist,
hatte sich in dieser Frage zuriickgehalten; er war
vom Ministerium tUbergangen worden und ihm
blieb nur, den Erlass als ,Richtlinie Nr. 7" seines
RAFV zu (ibernehmen. Sie lieB noch Schlupf-
locher offen, unterschied Kur- und Heilbader
und galt lediglich fir ,staatliche und gemeind-
liche Trager von Kureinrichtungen”: In Kurorten
konnen” Juden von den Einrichtungen ausge-
schlossen werden. In medizinischen Heilbadern
dagegen sind ,Gemeinschaftseinrichtungen, die
Heilzwecken dienen, [...] auch den Juden zur
Verfligung zu stellen”; es ist jedoch ,angangig”
thnen ,bestimmte Badekabinen oder Badezei-
ten" zuzuweisen - zudem dirfen sie nicht durch
.deutschbliitiges weibliches Personal unter 45
Jahren" betreut werden.'® Die dumpf sexuell
konnotierten Angste um die ,Rassenreinheit”
hatten Gesetzeskraft erlangt. Es entsprach dem
Biirokratismus des Rassenwahns, dass Juden fiir
eventuelle Beschrankungen bei der Benutzung
der Kureinrichtungen ein Rabatt auf die Kurtaxe
gewdhrt werden sollte. Die Richtlinie war ein
Kompromiss zwischen fanatischen und weniger
fanatischen Antisemiten in der Partei und nahm
Rilcksicht auf die Belange der Tourismus- und

Gesundheitsbranche. Biirgermeister, Kurdirekto-
ren und Klinikmitarbeiter, denen sie nicht weit
genug ging, gestalteten aber den Aufenthalt
so erniedrigend wie moglich. Bei dieser Richt-
linie blieb es nicht. 1939 wurde ein &rztliches
Attest obligatorisch und 1940 waren dann die
Bader nahezu ,judenfrei”. Schrittweise waren
Juden immer radikaler ausgrenzt worden - was
vielen ausldndischen Gasten kaum aufgefallen
war, wenn sie es denn nicht begriit hatten. In
Amerika galt schlieBlich in vielen Bundesstaaten
ebenfalls strikte Rassentrennung, informell oft
auch fiir Juden.

Steigende
Besucherzahlen

Durch die geschickte Imagepflege konnte das
grimmige Bild der Diktatur zum groBen Teil neu-
tralisiert und der Inbound-Tourismus gesteigert
werden.'” Im Olympiasommer 1936 nahmen
die Meldungen von Auslédndern um 48 Prozent
zu. Die hochsten Werte wurden im Berichtsjahr
193637 mit 2,3 Millionen Meldungen und 6,9
Millionen Ubernachtungen erreicht. Das waren
71 Prozent mehr als 1928,/29, also vor der Welt-
wirtschaftskrise, bei einem fast gleichen Uber-
nachtungsanteil von Ausldndern von sieben Pro-
zent. Dass dieser Anteil bei den stark steigenden
absoluten Zahlen gehalten werden konnte, ist
angesichts des Zusammenbruchs des Welthan-
dels, der ja auch den internationalen Reiseverkehr
schwer traf, als groBer Erfolg zu werten. Allein
bis 1935 (spatere Zahlen gibt es nicht) diirften
sich die Einnahmen im Inbound-Tourismus von
180 Millionen RM im Jahr 1929 auf 320 Mil-
lionen erhoht haben.'® Das entsprach ungefahr
einem Zwolftel der deutschen Exporterigse.'?
Die meisten Besucher kamen aus GroBbritan-
nien, den Niederlanden und den USA. Darunter
dirften viele Bewunderer des Nationalsozialismus
gewesen sein, zumindest Menschen, die naiv neu-
gierig waren auf das ,neue Deutschland”. Jeden-
falls werden nur die wenigsten die unsichtbaren
.giftigen Ausdiinstungen von Unterdriickung,
Verfolgung und Angst"” - so der US-Schriftsteller
Thomas Wolfe (iber das bunte Treiben am Kurfiirs-
tendamm im sommerlichen Berlin 1936 - bemerkt
haben. Der Alltag in Deutschland erschien von
erstaunlich unspektakuldrer Normalitat:2% ein
kultiviertes, prosperierendes und im Grunde fried-
fertiges Land, das gegen seine Diskriminierung
durch Versailles vorgeht - neben dem auBen-
wirtschaftlichen ein mindestens ebenso groBer
auBenpolitischer Gewinn,

Doch 1938 - Hitler hatte mit Entlassung der
Wehrmachtsfithrung und des AuBenministers
seiner aggressiven Politik freie Bahn geschaffen
- begannen die wachsenden internationalen
Spannungen den Inbound-Tourismus zu beein-
trachtigen. Im Sommer gingen die Fremdenmel-
dungen um ein Viertel zurlick. Mit der ,Reichs-
kristallnacht", die Goebbels am 9. November
kurz nach der Minchner Konferenz initiierte, hat
er dann selbst die sorgsam gepflegte Fassade
zum Einsturz gebracht. Chamberlains Hoffnung,
.Herr Hitler" wiirde nun Ruhe geben, schwand
dahin. Der Vertragsbuch der Annexion der ,Rest-
Tschechei” im Marz 1939 6ffnete der Welt dann
endgiiltig die Augen. Krieg lag in der Luft. Der
Inbound-Tourismus brach nochmals um ein Drit-
tel ein, bevor er im September praktisch zum
Erliegen kam.
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Die meisten Besucher*innen kamen
aus GroBbritannien, den Niederlanden
und den USA. Darunter diirften viele
Bewunderer des Nationalsozialismus
gewesen sein, zumindest Menschen,
die naiv neugierig waren auf das

Lneue Deutschland”.
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Bider-Antisemitismus in den USA

No dogs, no jews

Judische Biirger*innen waren nicht nur in vielen deutschen oder europaischen, sondern
auch in US-amerikanischen Badern nicht erwiinscht. ,Resort antisemitism® trat dort
bereits im 19. Jahrhundert auf. ,No dogs! No jews!" hieB es in manchen Hotels. Meist
wurde die Ausgrenzung dezenter umschrieben: Es seien nur nselected guests” zugelas-
sen. Auch in Florida breitete sich der Antisemitismus aus. Noch 1957 (!) gaben in einer
Umfrage zur Diskriminierung 23 Prozent der Hotels an, keine Juden beherbergen zu

wollen.

Die jiidischen Feriengaste eroberten sich eigene Erholungsorte und -regionen. Dazu
zihlten die Catskill Mountains nordwestlich von New York. Wegen der rund 500 Hotels
und Pensionen in judischer Hand wurde die Gegend Borscht Belt genannt, so bezeichnet
nach der osteuropiischen Rote-Beete-Suppe. Auch Sanatorien und Heilstatten weiger-
ten sich vielfach, jiidische Patienten aufzunehmen. Auch hier umschrieb man die Diskri-
minierung: Die nicht-jidischen Giste sollten sich ,socially comfortable" fithlen.
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